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Table 2.1: Value of natural and fresh (including organic) food and drink
markets by key product markets, Europe and US, 2004-2(04, Shn

2004 00%  CAGR 2004-200%9
Bakery & cereals 1.0 15.1 B 6%
Drairy food 95 15,7 105%
Fruit & vegeiables 8.7 11.5 SR
Juaices 0.5 0B BA%
Meat 4.8 158 134%
Ready meals 0.3 1 0 24 6%
Crher 1.4 1.3 4 5%
Overall 50 59.2 11.1%

Source: Business losighis Business nughts Ltd




Fig. 1
Natural Product Market Growth, US and Western Europe 2007
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© Kline & Company, Inc. Natural Personal Care 2007: Compelitive Brand Assessment and Ingredient Analysis.
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Additifs - En général avec quelle fréquence vérifiez-vous les étiquettes d’un produit pour leur
contenu ou la quantité :
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Conservateurs - En général avec quelle fréquence vérifiez-vous les étiquettes d'un produit
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Colorants - En général avec quelle fréquence vérifiez-vous les étiquettes d'un produit pour
leur contenu ou la quantité :
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INGREDIENTS: DRGANIC SWEET POTATOES, WATER.
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3 bars of nuts and fruit with...
orange marmalade
~ toasted oats
and apricots
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RUMPETSHIES

DU POIVRE SAUVAGE
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