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Nutrition

Tendance Innovation

C'est pratique !!

L) Praticité : tendance en téte de I'innovation mondiale

Faciliter la vie des consommateurs : c’est le bon plan de I'année !
Nous avons souvent reproché aux industriels d'oublier leurs
clients, leurs habitudes et leurs nouveaux modes de vie. Suivre de
prés son consommateur, comme son ombre : voici ce que font les
professionnels novateurs.
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Confiture en squeeze, pour
tartiner directement son
pain

Flole de Fruis ot Légumes 3
emporter
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Bouteille dhuie Inspirée des
facons de essive iquide
bouchon doseur anti-goutte

L'équation est simple : nous passons
de moins en moins de temps 3 table,
autour d'une table, et pourtant, nous
mangeons tous les jours, a notre faim
méme.... Clest bien la preuve que ce
que nous mangeons s‘échappe de la
cuisine, des assiettes, des placards...
et nous accompagne dans notre vie
de tous les jours.

Dansle métro ou le bus, au boulot ou
3 la récré, en shopping ou devant un
&cran dlectronique.... Nous mangeons
hors des repas assis 3 table. Debout,

Le nomadisme explose !

Le homadisme aussi (consommation
mobile, 3 la maison. On mange tout
en faisant autre chose, mais toujours
en dehors de la cuisine et de la salle &
manger). La folie des “lingettes” a
montré le chemin. Lingette pour se
brosser les dents hors domicile ;
lingette pour désinfecter une canette

Coté Food, les emballages
stindividualisent pour accompagner le
consommateur comme son ombre,
sans laisser de trace (odeur, coulure,
auréole lipidique), ni de peau (de
banane, de saucisson), ni de lourdeur
(destomac, de cellulte, de relent buccal).
Manger d'une main, pendant
que 'autre fait autre chose, et que le

assis, couché, marchant, roulant,
volant méme.

Nos aliments doivent sadapter 3
nous.

Ce 'est pas 3 nous, consommateurs,

3 nous plier 3 loffre alimentaire
dépassée !

Les emballages se réduisent de
facon a coller 3 une consommation
individuelle, parfois nomade. Pour
les autres, on recherche le gain de
temps, plus de simplicité, plus de
facilite.

achetée dans la rue ; lingette pour
Ster une petite tache faite sur la
cravate. Le méme mouvement de
miniaturisation contamine aussi les
aliments : dosettes de ketchup ou de
vinaigrette, 2 biscuits emballés, une

tranche de jambon roulée que I'on

glisse dans son sac...

reste du corps est occupé par une
autre tiche. Cest véritablement
le cahier des charges du
nomadisme : et si vous y
réfléchissez bien, cest compliqué
de manger d'une seule main
un vrai plat ! Encore plus
compliqué si utilisez des
baguettes....
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Emballages raisonnables

L'écueil du nomadisme et de la praticité, ce sont leurs emballages
car ceux-ci enflent dramatiquement quand ils deviennent “portions” ou
“individuels”. Il y a parfois plus d'emballage que d’aliment....

Les consommateurs commencent 3
atre regardants sur ces masses de
papier 3 trier : la poubelle jaune leur
démontre tous les jours combien
nous gachons d'arbres et de pétrole.
Alors en plus détre raisonnables en
poids, ces emballages doivent étre

Yaourt BIO
Carton recycle et recyclable
un petit geste pour la nature

Libération

Les femmes ont manifesté pour la
libération du brushing et de la cuisine ;
puis, elles ont voté pour le lave-
vaisselle et les supermarchés.

Aujourdhui, les hommes et les
femmes cuisinent moins, et le
temps consacré 3 la préparation des
repas se compte en minutes, voir en
secondes pour les plus jeunes qui

“amicaux pour l'environnement” :
pas trop encombrants, pas
trop polluant:
Les couverts jetables doivent

vraiment I'étre sans préjudice

pour I'environnement. Ceux-ci

sont jetables,mais compostables.

mtalise
compostaie

jettent au four & micro-ondes une
pizza surgelée. Avant, c’était “plus
question de cuisiner”, aujourd'hui,
on refuse méme de faire la vaisselle.

La boite de ravioli se doit détre
micro-ondable, puis jetable et
recyclable !

Un seul but : ne pas perdre de temps !

FusionTek, boite da conserve
micro ondable

Gagner du temps : mot d'ordre et
injonction des consommateurs qui
veulent remplir leur vie avec des
activités plus passionnantes que
peler les carottes ou trier la salade.
Tout ce qui peut économiser des
minutes ou des secondes est bon a
prendre.

Clest la tendance Praticité. Elle se
décline en “ergonomie”, “plaisir de
gagner du temps”, “rapidité de

Faites vos blancs en neige aux micro-
ondes : 95 secondes suffisent pour
que la neige expulse le couvercle et 4
blancs sont montés et préts  l'usage.
Faites vos gateaux et autres cookies,
directement du sachet au four, sans
autre ustensile |
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La Patisserie est time-eater ?
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préparation, dégustation, destruction’.

Le riz est toujours précuit, les
légumes surgelés sont déja cuits
vapeur, les petits pains sont
prépoussés....

Assiette individucle de
Faviols micto-ondable

Cookles préts 3 culre

412 053 621 1S Paris 3




[image: image4.jpg]Le yaourt & boire est dans un emballage Ialu CONCUR, qui permet aux bouteilles de
thermos jetable et recyclable : il reste frais  conserver leur fraicheur durant plus d'une
durant plusieurs heures. Les amateurs de  heure (monté sur la Ale Light de Pittsburg
biére trouveront aussi leur bonheur avec  Brewing).

e o ® ®
() [ ] ° (%] ..

Les courses a la course !

Et le temps gagné a se procurer la chose compte pour autant. D'oll
le succés des petits supermarchés et de |'e-commerce.

Pourquoi les Hypers ont perdu des I'alimentation. Pourtant, pour temps !
chalands ? Car ils en avaient marre de  Le succés de McDo, d’Actimel, de Kinder....
faire des kilometres pour y aller, faire  Ne viennent-ils pas du simple fait qu’ils
la queue aux caisses. sont d'un recrutement aisé et rapide, d'une
Pourquoi les magasins Discount ont dégustation instantanée, d’une destruction
autant de succés ? Par ce qu'on n'y fait  facile et rapide ?

une queue moins longue et qu'ils sont  Valeur immatérielle, valeur d'usage, le gain
au coin de la rue. de temps est un bénéfice & injecter dans vos
Le prix du temps n‘a jamais été considéré  innovations.

dans les bilans des industriels de

Protocole ‘ =
Innover est le résultat d’un protocole de 5 )
travail rigoureux et planifié. —
Experts en innovation, NutriMarketing ¥

vous accompagne dans tous vos
développements novateurs, mais bien
plus, vous assistera dans I|'élaboration Canettes recyclables transparentes
d'une stratégie dinnovation dont le but
premtier sera d'enrichir votre marque.

Vachequirisquz. - Cette stratégie pourra alors recevoir la

g S

directement dutube s construction de |+~ =o 1~ novatrice
e dans laquelle vous inscrirez vos idées de AbOnneZ-VOUS
ROV GRS gratuitement 3 la Lettre
Contactez-nous Tendance Innovation
Une présentation de l'agence et des
modes d’accompagnement vous est Envoyez VOtre
proposée sur Rendez-Vous. i
Votre Brief nous permettra de vous faire .adresse ‘mall
une recommandation devisée et planifiée. afin d’étre réferencé
Buphis Eare dans notre annuaire
tendance.innovation@orange.fr
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